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AVANTAJELE COMUNICARIIIN SPATIUL PUBLIC

B Ca mijloc de comunicare in spatiul public, publicitatea outdoor isi
atinge cu siguranta audienta. Consumatorii nu pot sa “o inchida” sau
sa “o arunce”, fiind expusi la mesaje comerciale in mod constant.
Astfel, publicitatea outdoor are o audienta captiva.

B Publicitatea outdoor functioneaza dupa principiul frecventei.
Mesajul comercial este afisat pentru o perioada de cel putin o luna,
iar oamenii care trec zi de zi pe langa panouri stradale il
receptioneaza in mod repetat.

B Publicitatea outdoor este eficienta: nici un alt mijloc media nu
atinge atat de multi oameni, atat de des si cu un cost atat de scazut.

B Panourile outdoor permit creativitate nelimitata. Astfel, din ce in ce
mai multi advertiseri recurg la proiecte speciale pline de culoare,
creative si captivante, pentru a raspandi mesajul lor intr-un mod
memorabil si de impact.
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STUDIUL POC - PUBLICITATEA OUTDOOR CONVINGE

E Conform studiului POC (Publicitatea Outdoor
Convinge), desfasurat in perioada ianuarie-martie
2010 de catre compania de cercetare D&D Research
si avand la baza o campanie publicitara realizata
exclusiv pe suporturi outdoor, 84% din respondenti
au o atitudine pozitiva in ceea ce priveste
publicitatea stradala. Ei o considera utila,
informativa, folositoare in situatii concrete de viata.

E Pentru 44% din participantii la studiu panourile
sunt un declansator care i determina sa isi
aminteasca si alte reclame la produsul respectiv,
vazute spre exemplu la TV.

B Analizele demografice comparative ale atitudinilor
si opiniilor consumatorilor obisnuiti arata foarte putine
diferente intre categorile demografice. Aceasta
inseamna ca publicitatea outdoor este in acest
moment un mediu cu eficienta generala asupra
tuturor categoriilor de indivizi.

E Publicitatea outdoor este
o sursa de informatie
pentru consumatori. Astfel,
78.2% dintre respondenti au
indicat rolul informativ al
reclamelor stradale in ceea ce
priveste lansarea de noi
produse / marci, iar 58.2%
dintre cei intervievati au fost
de parere ca publicitatea
outdoor scoate marcile in
evidenta.

B Fara a avea la baza un
media mix cu focus pe key
retail, campania POC (produs
virtual, inexistent, cu
notorietate zero) a reusit, intr-
un timp foarte  scurt
(aproximativ sase
sapatamani), sa creeze in
randul consumatorilor nevoia
de a se informa suplimentar
despre produs si chiar
curiozitatea de a cauta
acest produs in magazine.

Pentru mai multe informatii, va rugam sa solicitati raportul complet al studiului POC.

Reclamele pe panourile stradale ma informeaza

despre produsele sau marcile noi

Reclamele pe panourile stradale scot produsele /

marcile respective in evidenta

Reclamele pe panourile stradale imi amintesc de

reclamele de la TV sau din alte locuri

Am vazut recent niste reclame cu adevarat utile pe

panourile stradale

Am vazut recent niste reclame cu adevarat

ingenioase pe panourile stradale

Sunt unele reclame stradale care imi atrag puternic

atentia

Aceste reclame sunt ceva la care ma pot vita cand

sunt ,,pe afara”

Sunt unele reclame stradale pe care mi le amintesc

de multa vreme

Am retinut imaginea si mesajul

Am cautat pe net sa vad despre ce e vorba

Am intrebat prietenii si cei pe apropiati daca au

vazut si ei

M-am uitat dupa produsul comunicat prin

magazine

Atitudini / opinii despre reclamele stradale
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POC - Actiune in urma remarcarii

Am urmarit la TV si radio sa aflu mai multe |:| 48

informatii
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DESPRE NOI

B Cu peste 15 ani de experienta, EUROMEDIA s-a impus
de-a lungul timpului ca lider pe piata de publicitate outdoor
din Romania, prin gama larga de formate, numarul mare de
suporturi si acoperirea nationala a retelei de panouri
publicitare.

B Varietatea produselor din portofoliul EUROMEDIA,
precum si vasta experienta a unei echipe specializate, ce
ofera consultanta si planificare, reprezinta o garantie a
solutiilor optime de comunicare pe care companiile noastre
le ofera clientilor. Ne-am propus sa dam un nou inteles
conceptului de panotaj publicitar.

Ne-am propus sa GANDIM outdoor!
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Campanii outdoor EPAMEDIA in Europa Centrala si de Est.

B EUROMEDIA este membra a grupului austriac
EPAMEDIA. Deschizatoare de drumuri in dezvoltarea
publicitatii in spatiul public, compania EPAMEDIA
este lider de piata in majoritatea tarilor in care este
prezenta: Austria, Bulgaria, Croatia, Cehia,
Macedonia, Romania, Slovacia si Ungaria.
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SERVICII COMPLETE — ACOPERIRE NATIONALA

B Solutii complete de comunicare outdoor, pentru un portofoliu variat cu acoperirie nationala.

B Informatii specifice: date de trafic si concluzii studiu de masurare a impactului publicitatii outdoor asupra
consumatorilor.

B EXCLUSIVITATE pentru publicitatea pe STATII (bus-shelter).
B Pachete speciale in retelele KEY RETAIL (Billa, Kaufland, Carrefour), LITORAL, METROU si UNIVERSITATI.

B TRADITIE si KNOW-HOW in realizarea de PROIECTE SPECIALE.

STRATEGIE MEDIA PLANNING

PREZENTARI PERSONALIZATE

CERCETARE

CREATIE

PRODUCTIE

DECORARE

MONITORIZARE

INTRETINERE

NEUTRALIZARE

PROIECTE SPECIALE: CONCEPTIE/ PRODUCTIE/ IMPLEMENTARE
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PORTOFOLIUL EUROMEDIA
en i T iy A

BACKLIT

Backlit-urile sunt iluminate si
permit trecerea luminii prin
poster pentru a asigura un
nivel ridicat de vizibilitate.
Pot avea o suprafata de 8
mp, 12 mp, 18 mp, 24 mp,
36mp, 48 mp. Sunt
amplasate pe sol sau pe
fatade ale cladirilor din
principalele orase, in zonele
cu trafic ridicat: intersectii,
strazi si bulevarde. Sunt
ideale pentru cresterea
notorietatii unui brand si
pentru prezentarea
caracteristicilor unui produs.
Tip poster: vinyl (PVC)

BILLBOARD

Billboard-urile sunt panouri
iluminate ce permit trecerea
luminii prin poster pentru a
asigura un nivel ridicat de
vizibilitate. Pot avea o
suprafata de 8 mp, 12 mp,
18 mp, 24 mp, 36mp, 48
mp. Sunt amplasate pe sol
sau pe fatade ale cladirilor
din principalele orase, in
zonele cu trafic ridicat. Sunt
ideale pentru cresterea
notorietatii unui brand si
pentru prezentarea
caracteristicilor unui
produs. Tip poster: hartie
blueback sau autoadeziva
(depinde de durata
campaniei).

DERULABIL (SCROLLER)

Derulabilele sunt suporturi
publicitare dinamice,
iluminate din interior, cu 3
sau 5 postere care ruleaza
intr-o ordine prestabilita
pentru 0 anumita durata de
timp (de obicei intre 10 si
20 secunde). Sunt
amplasate in zonele
centrale din principalele
orase, fiind considerate
locatii premium. Au un
impact de cinci ori mai
mare decat panourile
standard, in principal
datorita dinamicii. Tip
poster: vinyl (PVC).

STATII (BUS-SHELTER) & CITYLIGHT

panourile de tip statie sau citylight sunt panouri iluminate
de 1.76 mp, destinate in special traficului pietonal.

Sunt amplasate pe sol, fiind ideale pentru promovarea
ofertelor speciale de sezon si foarte potrivite pentru
campanii tactice si promotii, lansari de produse si
evenimente. Tip poster: white back.
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PORTOFOLIUL EUROMEDIA

TRANZIT

Publicitatea tranzit foloseste
spatiile aflate in interiorul sau la
exteriorul vehiculelor de transport
public: autobuze, troleibuze,
tramvaie.

Publicitatea tranzit este ideala
pentru campanii promotionale si
de produs, dar si pentru crearea
notorietatii unui brand.

DIRECTIONALE

Panourile directionale sunt acele
placute publicitare care au ca
scop directionarea publicului
catre advertiser. Formate:
steaguri, panouri sau casete
luminoase pe stalpi.

TRIVISION

Acest tip de panou este recomandat
in special brand-urilor cu notorietate.
Amplasate in zone cu trafic ridicat,
panourile de tip trivision au un impact
puternic si sunt foarte atractive.

Sunt ideale in promovarea marcilor cu
notorietate, fiind ideale atat pentru
campanii de imagine, cat si pentru
campanii tactice.

UNIPOL

Unipolurile sunt panouri outdoor de
foarte mari dimensiuni (40-80 mp).
Sunt pozitionate pe drumuri
nationale si autostrazi si sunt vizibile
de pe ambele sensuri de mers, fiind
ideale pentru a promova:
restaurante, benzinarii, hoteluri,
masini, motocliclete, anvelope,
materiale de constructii, bauturi,
retail (magazine si centre
comerciale), linii aeriene,
telecomunicatii, afaceri locale. Tip
poster: PVC digital, montat pe rama
metalica.
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PROIECTE SPECIALE S| FORMATE ATIPICE

v Proiectele speciale si formatele atipice de
mari dimensiuni reprezinta calea cea mai
eficienta spre o comunicare memorabila.

v’ Proiectele speciale se pot realiza pe toate
tipurile de suporturi standard, dar si pe formate
atipice, create de la zero pentru a satisface
nevoile de comunicare ale clientului.

v" De-a lungul timpului am realizat si o serie de
proiecte speciale interactive, folosind afisaje tip
touch screen sau tehnologie bluetooth.

v’ Oferim clientilor nostri o gama variata de
formate atipice, de la mesh-uri aflate pe cladiri
in zone cheie din marile orase, pana la prisme
ce pot fi amplasate in orice locatie de interes
pentru client (parcari ale marilor centre
comerciale, intersectii intens circulate).

B Pentru un impact mai mare si in vederea
optimizarii costurilor, recomandam un mix de
proiecte speciale si media standard.
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OPORTUNITATI

PUBLICITATEA LA METROU

Panourile publicitare din reteaua Metrorex,
ofera:

- acces la un grup larg de consumatori;

- vizualizarea frecventa si regulata a
mesajului publicitar de catre consumatori;
- expunerea mesajului publicitar la calitate
optima, indiferent de conditiile meteo.

In afara de panourile standard - citylight, si
backlit, reteaua de metrou ofera numeroase
oportunitati de personalizare a spatiilor
publicitare: casete luminoase in interiorul
trenurilor, floor graphics pe peron, decorarea
scarilor, a scaunelor din zonele de asteptare
si chiar a cartelelor de calatorie.

PUBLICITATEA IN
HYPERMARKETURI SI CENTRE
COMERCIALE (KEY RETAIL)

Reteaua key retail include panouri in
principalele centre comerciale din
tara: Carrefour, Billa, Kaufland.
Acestea sunt potrivite pentru
campanii de imagine si tactice
(promotii, anunturi), oferind rezultate
rapide in vanzari.

Pentru un impact mai puternic se pot
combina cu panouri indoor.

Pentru o acoperire optima la un pret
avantajos, recomandam un mix de
panouri din retele comerciale diferite.

F A

PUBLICITATEA PE LITORAL

Aceasta reta include: backlit, billboard,
bus-shelter, citylight si unipal, in toate
statiunile de pe litoral, oferind
posibilitatea de a accesa grupuri tinta
de dimensiuni mari.

Campaniile outdoor pe litoral ceeaza
un impact puternic deoarece
consumatorul este mai relaxat si
raspunde mai bine la mesaje
promotionale in timpul perioadei de
vacanta.
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CATALOG CAMPANII
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Contact:

EUROMEDIA GROUP -BIHOR-ORADEA
Str. Sucevei, nr. 14, cam. 212
Tel/Fax:+40.259419.431
Mobil:+40.752.208.624;

E-mail: adrian.hada@epamedia.ro;

Website: www.epamedia.ro
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