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AVANTAJELE COMUNICARII IN SPATIUL PUBLICAVANTAJELE COMUNICARII IN SPATIUL PUBLIC

Ca mijloc de comunicare in spatiul public, publicitatea outdoor isi

atinge cu siguranta audienta. Consumatorii nu pot sa “o inchida” sau

sa “o arunce”, fiind expusi la mesaje comerciale in mod constant. 

Astfel, publicitatea outdoor are o audienta captiva.

Publicitatea outdoor functioneaza dupa principiul frecventei. 

Mesajul comercial este afisat pentru o perioada de cel putin o luna, 

iar oamenii care trec zi de zi pe langa panouri stradale il

receptioneaza in mod repetat. 

Publicitatea outdoor este eficienta: nici un alt mijloc media nu 

atinge atat de multi oameni, atat de des si cu un cost atat de scazut. 

Panourile outdoor permit creativitate nelimitata. Astfel, din ce in ce

mai multi advertiseri recurg la proiecte speciale pline de culoare, 

creative si captivante, pentru a raspandi mesajul lor intr-un mod 

memorabil si de impact. 



STUDIUL POC STUDIUL POC –– PUBLICITATEA OUTDOOR CONVINGEPUBLICITATEA OUTDOOR CONVINGE

Conform studiului POC (Publicitatea Outdoor 

Convinge), desfasurat in perioada ianuarie–martie

2010 de catre compania de cercetare D&D Research 

si avand la baza o campanie publicitara realizata

exclusiv pe suporturi outdoor, 84% din respondenti

au o atitudine pozitiva in ceea ce priveste

publicitatea stradala. Ei o considera utila, 

informativa, folositoare in situatii concrete de viata. 

Pentru 44% din participantii la studiu panourile 

sunt un declansator care ii determina sa isi 

aminteasca si alte reclame la produsul respectiv, 

vazute spre exemplu la TV. 

Analizele demografice comparative ale atitudinilor 

si opiniilor consumatorilor obisnuiti arata foarte putine 

diferente intre categoriile demografice. Aceasta 

inseamna ca publicitatea outdoor este in acest 

moment un mediu cu eficienta generala asupra 

tuturor categoriilor de indivizi. 

Publicitatea outdoor este

o sursa de informatie

pentru consumatori. Astfel, 

78.2% dintre respondenti au 

indicat rolul informativ al 

reclamelor stradale in ceea ce

priveste lansarea de noi

produse / marci, iar 58.2% 

dintre cei intervievati au fost

de parere ca publicitatea

outdoor scoate marcile in 

evidenta.

Atitudini / opinii despre reclamele stradale

78.2

58.2

44.8

43.6

42.9

31.9

31.7

25.5

0.0 10.0 20.0 30.0 40.0 50.0 60.0 70.0 80.0 90.0 100.0

Reclamele pe panourile stradale ma informeaza

despre produsele sau marcile noi

Reclamele pe panourile stradale scot produsele /

marcile respective în evidenta

Reclamele pe panourile stradale îmi amintesc de

reclamele de la TV sau din alte locuri

Am vazut recent niste reclame cu adevarat utile pe

panourile stradale

Am vazut recent niste reclame cu adevarat

ingenioase pe panourile stradale 

Sunt unele reclame stradale care îmi atrag puternic

atentia

Aceste reclame sunt ceva la care ma pot uita când

sunt „pe afara”

Sunt unele reclame stradale pe care mi le amintesc
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Fara a avea la baza un 

media mix cu focus pe key 

retail, campania POC (produs

virtual, inexistent, cu 

notorietate zero) a reusit, intr-

un timp foarte scurt

(aproximativ sase

sapatamani), sa creeze in 

randul consumatorilor nevoia

de a se informa suplimentar

despre produs si chiar

curiozitatea de a cauta

acest produs in magazine. 

POC - Actiune in urma remarcarii
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Pentru mai multe informatii, va rugam sa solicitati raportul complet al studiului POC.



Cu peste 15 ani de experienta,  EUROMEDIA s-a impus

de-a lungul timpului ca lider pe piata de publicitate outdoor 

din Romania, prin gama larga de formate, numarul mare de 

suporturi si acoperirea nationala a retelei de panouri

publicitare. 

Varietatea produselor din portofoliul EUROMEDIA, 

precum si vasta experienta a unei echipe specializate, ce

ofera consultanta si planificare,  reprezinta o garantie a 

solutiilor optime de comunicare pe care companiile noastre

le ofera clientilor. Ne-am propus sa dam un nou inteles

conceptului de panotaj publicitar. 

Ne-am propus sa GANDIM outdoorGANDIM outdoor!

DESPRE NOIDESPRE NOI

EUROMEDIA este membra a grupului austriac

EPAMEDIA. Deschizatoare de drumuri in dezvoltarea

publicitatii in spatiul public, compania EPAMEDIA 

este lider de piata in majoritatea tarilor in care este

prezenta: Austria, Bulgaria, Croatia, Cehia, 

Macedonia, Romania, Slovacia si Ungaria. 

CampaniiCampanii outdoor EPAMEDIA in outdoor EPAMEDIA in EuropaEuropa CentralaCentrala si de Est.si de Est.



SERVICII COMPLETE SERVICII COMPLETE –– ACOPERIRE NATIONALAACOPERIRE NATIONALA

STRATEGIE MEDIA PLANNING

PREZENTARI PERSONALIZATE

CERCETARE

CREATIE

PRODUCTIE 

DECORARE

MONITORIZARE 

INTRETINERE 

NEUTRALIZARE

PROIECTE SPECIALE: CONCEPTIE/ PRODUCTIE/ IMPLEMENTARE

Solutii complete de comunicare outdoor, pentru un portofoliu variat cu acoperirie nationala.

Informatii specifice: date de trafic si concluzii studiu de masurare a impactului publicitatii outdoor asupra

consumatorilor.

EXCLUSIVITATE pentru publicitatea pe STATII (bus-shelter).

Pachete speciale in retelele KEY RETAIL (Billa, Kaufland, Carrefour), LITORAL, METROU si UNIVERSITATI. 

TRADITIE si KNOW-HOW in realizarea de PROIECTE SPECIALE.



PORTOFOLIUL EUROMEDIA  PORTOFOLIUL EUROMEDIA  

BACKLITBACKLIT

BacklitBacklit--urileurile suntsunt iluminateiluminate si si 

permit permit trecereatrecerea luminiiluminii prinprin

poster poster pentrupentru a a asiguraasigura un un 

nivelnivel ridicatridicat de de vizibilitatevizibilitate. . 

Pot Pot aveaavea o o suprafatasuprafata de 8 de 8 

mp, 12 mp, 18 mp, 24 mp, mp, 12 mp, 18 mp, 24 mp, 

36mp, 48 mp. 36mp, 48 mp. SuntSunt

amplasateamplasate pepe sol sol sausau pepe

fatadefatade ale ale cladirilorcladirilor din din 

principaleleprincipalele oraseorase, in , in zonelezonele

cu cu trafictrafic ridicatridicat: : intersectiiintersectii, , 

strazistrazi si si bulevardebulevarde. . SuntSunt

idealeideale pentrupentru crestereacresterea

notorietatiinotorietatii unuiunui brand si brand si 

pentrupentru prezentareaprezentarea

caracteristicilorcaracteristicilor unuiunui produsprodus. . 

Tip poster: vinyl (PVC)Tip poster: vinyl (PVC)

BILLBOARDBILLBOARD

BillboardBillboard--urileurile suntsunt panouripanouri

iluminateiluminate cece permit permit trecereatrecerea

luminiiluminii prinprin poster poster pentrupentru a a 

asiguraasigura un un nivelnivel ridicatridicat de de 

vizibilitatevizibilitate. Pot . Pot aveaavea o o 

suprafatasuprafata de 8 mp, 12 mp, de 8 mp, 12 mp, 

18 mp, 24 mp, 36mp, 48 18 mp, 24 mp, 36mp, 48 

mp. mp. SuntSunt amplasateamplasate pepe sol sol 

sausau pepe fatadefatade ale ale cladirilorcladirilor

din din principaleleprincipalele oraseorase, in , in 

zonelezonele cu cu trafictrafic ridicatridicat. . SuntSunt

idealeideale pentrupentru crestereacresterea

notorietatiinotorietatii unuiunui brand si brand si 

pentrupentru prezentareaprezentarea

caracteristicilorcaracteristicilor unuiunui

produsprodus. Tip poster: . Tip poster: hartiehartie

bluebackblueback sausau autoadezivaautoadeziva

((depindedepinde de de duratadurata

campanieicampaniei).).

DERULABIL (SCROLLER)DERULABIL (SCROLLER)

DerulabileleDerulabilele ssunt unt suporturisuporturi

publicitarepublicitare ddinamice, inamice, 

iluminateiluminate din interiordin interior, , cu cu 3 3 

sausau 5 5 postere care ruleaza postere care ruleaza 

intrintr--o ordine prestabilitao ordine prestabilita

pentru o anumita pentru o anumita duratadurata de de 

timptimp (de obicei intre (de obicei intre 10 10 sisi

20 sec20 secundeunde). S). Sunt unt 

amplasate in zoneamplasate in zonelele

centrale din principalele centrale din principalele 

orase, fiind considerate orase, fiind considerate 

locatii premiumlocatii premium. Au. Au un un 

impact de cinci ori mai impact de cinci ori mai 

mare decat panourile mare decat panourile 

standardstandard, , in principal in principal 

datorita dinamiciidatorita dinamicii. Tip . Tip 

poster: vinyl (PVC).poster: vinyl (PVC).

STATII (BUSSTATII (BUS--SHELTER) & CITYLIGHTSHELTER) & CITYLIGHT

panourilepanourile de tip de tip statiestatie sausau citylightcitylight sunt panouri isunt panouri iluminateluminate

de de 1.76 m1.76 mpp, , destinate in special traficului pietonadestinate in special traficului pietonal. l. 

SSunt amplasate unt amplasate pepe sol, sol, fiindfiind idealeideale pentru pentru promovareapromovarea

ofertelorofertelor specialespeciale de de sezonsezon si si foartefoarte potrivitepotrivite pentrupentru

campaniicampanii tacticetactice si si promotiipromotii, , lansarilansari de de produseproduse si si 

evenimenteevenimente. T. Tip posterip poster: white back. : white back. 



PORTOFOLIUL EUROMEDIAPORTOFOLIUL EUROMEDIA

TRANZITTRANZIT

PublicitateaPublicitatea tranzittranzit folosestefoloseste

spatiilespatiile aflateaflate in in interiorulinteriorul sausau la la 

exteriorulexteriorul vehiculelorvehiculelor de transport de transport 

public: public: autobuzeautobuze, , troleibuzetroleibuze, , 

tramvaietramvaie..

PublicitateaPublicitatea tranzittranzit esteeste idealaideala

pentrupentru campaniicampanii promotionalepromotionale si si 

de de produsprodus, , dardar si si pentrupentru creareacrearea

notorietatiinotorietatii unuiunui brand.brand.

DIRECTIONALEDIRECTIONALE

PanourilePanourile directionaledirectionale suntsunt aceleacele

placuteplacute publicitarepublicitare care au ca care au ca 

scopscop directionareadirectionarea publiculuipublicului

catrecatre advertiser. advertiser. FormateFormate:  :  

steaguristeaguri, , panouripanouri sausau casetecasete

luminoaseluminoase pepe stalpistalpi..

TRIVISIONTRIVISION

AcestAcest tip de tip de panoupanou esteeste recomandatrecomandat

in special brandin special brand--urilorurilor cu cu notorietatenotorietate. . 

AmplasateAmplasate in zone cu in zone cu trafictrafic ridicatridicat, , 

panourilepanourile de tip de tip trivisiontrivision au un impact au un impact 

puternicputernic si si suntsunt foartefoarte atractiveatractive..

SuntSunt idealeideale in in promovareapromovarea marcilormarcilor cu cu 

notorietatenotorietate, , fiindfiind idealeideale atatatat pentrupentru

campaniicampanii de imagine, cat si de imagine, cat si pentrupentru

campaniicampanii tacticetactice..

UNIPOLUNIPOL

UnipolurileUnipolurile suntsunt panouripanouri outdoor de outdoor de 

foartefoarte marimari dimensiunidimensiuni (40(40--80 mp). 80 mp). 

SuntSunt pozitionatepozitionate pepe drumuridrumuri

nationalenationale si si autostraziautostrazi si si suntsunt vizibilevizibile

de de pepe ambeleambele sensurisensuri de de mersmers, , fiindfiind

idealeideale pentrupentru a a promovapromova: : 

restauranterestaurante, , benzinariibenzinarii, , hotelurihoteluri, , 

masinimasini, , motoclicletemotocliclete, , anvelopeanvelope, , 

materialemateriale de de constructiiconstructii, , bauturibauturi, , 

retail (magazine si centre retail (magazine si centre 

comercialecomerciale), ), liniilinii aerieneaeriene, , 

telecomunicatiitelecomunicatii, , afaceriafaceri locale. Tip locale. Tip 

poster: PVC digital, poster: PVC digital, montatmontat pepe ramarama

metalicametalica..



PROIECTE SPECIALE SI FORMATE ATIPICEPROIECTE SPECIALE SI FORMATE ATIPICE

� Proiectele speciale si formatele atipice de 

mari dimensiuni reprezinta calea cea mai

eficienta spre o comunicare memorabila.  

� Proiectele speciale se pot realiza pe toate

tipurile de suporturi standard, dar si pe formate

atipice, create de la zero pentru a satisface

nevoile de comunicare ale clientului. 

� De-a lungul timpului am realizat si o serie de 

proiecte speciale interactive, folosind afisaje tip 

touch screen sau tehnologie bluetooth. 

� Oferim clientilor nostri o gama variata de 

formate atipice, de la mesh-uri aflate pe cladiri

in zone cheie din marile orase, pana la prisme

ce pot fi amplasate in orice locatie de interes

pentru client (parcari ale marilor centre 

comerciale, intersectii intens circulate).

Pentru un impact mai mare si in vederea

optimizarii costurilor, recomandam un mix de 

proiecte speciale si media standard.



OPORTUNITATIOPORTUNITATI

PUBLICITATEA LA METROUPUBLICITATEA LA METROU

PanourilePanourile publicitarepublicitare din din reteauareteaua MetrorexMetrorex, , 

oferaofera::

-- accesacces la un la un grupgrup larglarg de de consumatoriconsumatori; ; 

-- vizualizareavizualizarea frecventafrecventa si si regulataregulata a a 

mesajuluimesajului publicitarpublicitar de de catrecatre consumatoriconsumatori; ; 

-- expunereaexpunerea mesajuluimesajului publicitarpublicitar la la calitatecalitate

optima, optima, indiferentindiferent de de conditiileconditiile meteometeo. . 

In In afaraafara de de panourilepanourile standard standard -- citylightcitylight, si , si 

backlit, backlit, reteauareteaua de de metroumetrou oferaofera numeroasenumeroase

oportunitatioportunitati de de personalizarepersonalizare a a spatiilorspatiilor

publicitarepublicitare: : casetecasete luminoaseluminoase in in interiorulinteriorul

trenurilortrenurilor, floor graphics , floor graphics pepe peronperon, , decorareadecorarea

scarilorscarilor, a , a scaunelorscaunelor din din zonelezonele de de asteptareasteptare

si si chiarchiar a a cartelelorcartelelor de de calatoriecalatorie..

PUBLICITATEA IN PUBLICITATEA IN 

HYPERMARKETURI SI CENTRE HYPERMARKETURI SI CENTRE 

COMERCIALE (KEY RETAIL)COMERCIALE (KEY RETAIL)

ReteauaReteaua key retail include key retail include panouripanouri in in 

principaleleprincipalele centre centre comercialecomerciale din din 

taratara: : Carrefour, Carrefour, BillaBilla, , KauflandKaufland.  .  

AcesteaAcestea suntsunt potrivitepotrivite pentrupentru

campaniicampanii de imagine si de imagine si tacticetactice

((promotiipromotii, , anunturianunturi), ), oferindoferind rezultaterezultate

rapiderapide in in vanzarivanzari. . 

PentruPentru un impact un impact maimai puternicputernic se pot se pot 

combinacombina cu cu panouripanouri indoor.indoor.

PentruPentru o o acoperireacoperire optima la un optima la un pretpret

avantajosavantajos, , recomandamrecomandam un mix de un mix de 

panouripanouri din din reteleretele comercialecomerciale diferitediferite. . 

PUBLICITATEA PE LITORALPUBLICITATEA PE LITORAL

AceastaAceasta retareta include: backlit, billboard, include: backlit, billboard, 

busbus--shelter, shelter, citylightcitylight si si unipolunipol, in , in toatetoate

statiunilestatiunile de de pepe litorallitoral, , oferindoferind

posibilitateaposibilitatea de a de a accesaaccesa grupurigrupuri tintatinta

de de dimensiunidimensiuni marimari. . 

CampaniileCampaniile outdoor outdoor pepe litorallitoral ceeazaceeaza

un impact un impact puternicputernic deoarecedeoarece

consumatorulconsumatorul esteeste maimai relaxatrelaxat si si 

raspunderaspunde maimai binebine la la mesajemesaje

promotionalepromotionale in in timpultimpul perioadeiperioadei de de 

vacantavacanta..



CATALOG CAMPANII CATALOG CAMPANII 



MultumimMultumim!!

ContactContact:

EUROMEDIA GROUP –BIHOR-ORADEA

Str. Sucevei, nr. 14, cam. 212

Tel/Fax:+40.259419.431

Mobil:+40.752.208.624;

E-mail: adrian.hada@epamedia.ro; 

Website: www.epamedia.ro


